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Аннотация. Целью исследования выступает анализ роли музеев в трансляции духов-
но-нравственных ценностей современной российской молодежи, выявление отношения мо-
лодых людей к музеям и их деятельности, определение перспективных направлений разви-
тия современных музейных учреждений, способов оптимизации их деятельности.

Методологическую базу составляют социально-философские ценностные концепции, 
теория социального действия М. Вебера, теория социальных систем Т. Парсонса, теория 
социального взаимодействия П. Сорокина. Эмпирическая основа исследования включает 
результаты социологических опросов, проведенных крупнейшими всероссийскими и реги-
ональными исследовательскими центрами и посвященных отношению молодежи к музей-
ным учреждениям, структуре досуга молодежи и приобщению к культуре посредством 
посещения музеев.

Результаты исследования. Музей как социокультурный институт играет в настоя-
щее время важную роль в рамках реализации государственной политики в части, касаю-
щейся трансляции традиционных духовно-нравственных ценностей в среде современной 
молодежи в России. При этом посещение музеев не является самой распространенной фор-
мой проведения досуга в молодежной среде, что оказывает влияние на характер реализа-
ции рассматриваемой функции музейных учреждений. В настоящее время популяризация 
культурных ценностей, привлечение молодежи к музейной жизни и формирование у моло-
дых людей соответствующей музейной культуры предусматривает активное присутс-
твие данных учреждений в информационной и цифровой среде.

Перспективу исследования составляет углубленный анализ функционирования совре-
менных музейных учреждений с целью определения перспективных способов оптимизации 
их деятельности, направленной на привлечение молодых посетителей, вовлечение пред-
ставителей молодежи в различные виды музейной активности.

Ключевые слова: музей, культура, общество, трансформация, социальный институт, 
социокультурный институт, молодежь, ценности, традиционные ценности, духовно-
нравственные ценности, мотивация, социализация, социокультурная идентичность, куль-
турный продукт, культурный досуг

Для цитирования: Шилина Н. А., Кокуашвили Н. Б., Самыгина Л. В. Роль музея в 
трансляции духовно-нравственных ценностей современной российской молодежи // 

© Шилина Н. А., Кокуашвили Н. Б., Самыгина Л. В., 2024 



60

Вестник ЮРГТУ (НПИ). Серия: Социально-экономические науки. 2024 г. Т. 17. № 2
Bulletin of the SRSTU (NPI). Series: Socio-Economic Sciences. 2024. Vol. 17. № 2

Вестник Южно-Российского государственного технического университета. Серия: 
Социально-экономические науки. 2024. Т. 17, № 2. С. 59–68. http://dx.doi.org/10.17213/2075-
2067-2024-2-59-68.

Original article

THE ROLE OF THE MUSEUM IN BROADCASTING
THE SPIRITUAL AND MORAL VALUES OF MODERN RUSSIAN YOUTH

Natalia A. Shilina1, Natalia B. Kokuashvili2, Lyudmila V. Samygina3

1, 2Southern Federal University, Rostov-on-Don, Russia
3Rostov State Medical University, Rostov-on-Don, Russia

1nashilina@sfedu.ru, AuthorID RSCI: 481308, SPIN-code: 1490-3151
2nbkokuashvili@sfedu.ru, AuthorID RSCI: 975428

3samygina.rostov@yandex.ru, AuthorID RSCI: 836867, SPIN-code: 1560-8222

Abstract. The purpose of the study is to analyze the role of museums in the transmission of 
spiritual and moral values of modern Russian youth, to identify the attitude of young people to 
museums and their activities, to identify promising areas for the development of modern museum 
institutions, ways to optimize their activities.

The methodological basis consists of socio-philosophical value concepts, the theory of social 
action by M. Weber, the theory of social systems by T. Parsons, the theory of social interaction 
by P. Sorokin. The empirical basis of the research includes the results of sociological surveys 
conducted by the largest Russian and regional research centers on the attitude of young people 
to museum institutions, the structure of youth leisure and familiarization with culture through 
museum visits.

The results of the study. The museum, as a socio-cultural institution, currently plays an 
important role in the implementation of state policy regarding the transmission of traditional 
spiritual and moral values among modern youth in Russia. At the same time, visiting museums 
is not the most common form of leisure among young people, which affects the nature of the 
implementation of the considered function of museum institutions. Currently, the popularization of 
cultural values, the involvement of young people in museum life and the formation of an appropriate 
museum culture among young people provides for the active presence of these institutions in the 
information and digital environment.

The perspective of the study is an in-depth analysis of the functioning of modern museum 
institutions in order to identify promising ways to optimize their activities aimed at attracting 
young visitors, involving youth representatives in various types of museum activity.
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Введение. Процесс трансляции ценнос-
тей выступает в качестве одного из осно-
вополагающих общественных процессов, 
что обуславливается высокой значимостью 
ценностей, выступающих в качестве одного 
из базовых ориентиров в рамках восприятия 
индивидом окружающей его социальной ре-
альности, являющихся фактором, определяю-
щим характер и направленность личностного 
поведения. Особую роль в условиях транс-
формации современного российского обще-
ства играет трансляция ценностей молоде-
жи как особой социально-демографической 
группы, от содержания ценностей которой 
зависит будущее страны, стабильное и пос-
тупательное развитие Российской Федерации 
[10]. Необходимо отметить, что руководством 
России в настоящее время осознается про-
блемная ситуация в сфере трансляции так на-
зываемых традиционных российских духов-
но-нравственных ценностей. В соответствии 
с Указом Президента РФ от 9 ноября 2022 г. 
№809 «Об утверждении Основ государствен-
ной политики по сохранению и укреплению 
традиционных российских духовно-нравс-
твенных ценностей» к основным целям поли-
тики государства в рассматриваемой области 
относятся сохранение и укрепление традици-
онных ценностей, обеспечение их передачи 
от поколения к поколению, противодействие 
распространению деструктивной идеологии, 
формирование на международной арене об-
раза Российского государства как хранителя 
и защитника традиционных общечеловечес-
ких духовно-нравственных ценностей 1. Вос-
питание молодежи в духе уважения к тради-
ционным ценностям выступает в качестве 
ключевого инструмента государственной по-
литики в области образования и культуры, яв-
ляющегося необходимым для формирования 
гармонично развитой личности.

Результаты. Существенную роль в реа-
лизации государственной политики в части, 
касающейся трансляции традиционных ду-
ховно-нравственных ценностей в среде сов-
ременной российской молодежи, призваны 
играть отечественные музеи. Музей традици-

онно рассматривается в качестве хранилища 
наследия историко-культурного характера, 
которое призвано способствовать распро-
странению различной информации, просве-
щению разных слоев населения. Необходимо 
отметить, что само понятие «музей» стало ис-
пользоваться еще в период античности: так, 
древнегреческие мыслители понимали под 
μουσεῖον (мouseion) святилище или храм муз, 
а в дальнейшем данное понятие стало исполь-
зоваться для обозначения места, предназна-
ченного для научных и литературных заня-
тий и соответствующего общения. В период 
средневековья рассматриваемое понятие вы-
шло из употребления, однако эпоха Возрож-
дения подарила ему вторую жизнь и новый 
смысл. В этот исторический период музеями 
стали называть собрания памятников анти-
чной эпохи, а также коллекции многочислен-
ных редких природных объектов. Примерно 
со второй половины XVI века понятием «му-
зей» стали обозначать не только коллекции 
тех или иных предметов, но и помещения, 
предназначенные для хранения и экспониро-
вания последних. В эпоху Просвещения, лей-
тмотивом которой являлась открытость раз-
ного рода знаний и информации для широких 
слоев населения, равенство в доступе к куль-
турным благам, музей становится открытым 
для широких слоев населения учреждением, 
призванным не только хранить те или иные 
редкие предметы, но и показывать их, де-
монстрировать самым разным категориям 
посетителей. В следующие столетия музей 
окончательно утверждается в цивилизован-
ных странах в качестве значимого социо-
культурного института, ориентированного 
в своей деятельности на все слои населения 
соответствующих государств.

Современный музей представляет собой 
многофункциональный институт социаль-
ной информации, который предназначен для 
хранения как культурно-исторических, так 
и естественно-научных ценностей, а также 
накопления и распространения различных 
знаний о прошлом и настоящем, природных 
богатствах, достижениях науки и техники 
и т. д. Пройдя многовековый период развития, 

1 Указ Президента Российской Федерации от 09.11.2022 №809 «Об утверждении Основ государственной 
политики по сохранению и укреплению традиционных российских духовно-нравственных ценностей» [Элект-
ронный ресурс] // Официальное опубликование правовых актов. URL: http://publication.pravo.gov.ru (дата обра-
щения: 05.04.2024).
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музей оформился в качестве важного научно-
исторического и культурно-просветительско-
го учреждения, приобретя соответствующий 
общественно-государственный статус. Буду-
чи объектом государственного управления 
и политики, музей испытывает на себе воз-
действие различных факторов экономическо-
го, социального, политического и духовного 
характера. Музей вынужден адаптироваться, 
приспосабливаться к бурным изменениям, 
происходящим в современном обществе, 
удовлетворяя растущие потребности разных 
категорий посетителей, заинтересованных 
не только в получении новых знаний и досту-
пе к информации, но и в коммуникации с де-
ятелями культуры, обсуждении актуальных 
культурно-исторических, духовно-нравс-
твенных проблем.

В специальных исследованиях музей, как 
правило, рассматривается как социальный 
институт, реализующий ряд важных для ду-
ховной и культурной сфер общества функций. 
Так, в соответствии с одним из классических 
определений музея последний определяется 
как исторически обусловленный многофун-
кциональный институт социальной памяти, 
посредством которого происходит удовлет-
ворение объективной общественной потреб-
ности в отборе, сохранении и репрезентации 
определенных объектов культурно-истори-
ческого и природного характера (речь идет 
о музейных предметах, которые осознаются 
обществом как ценность, что предусматрива-
ет их изъятие из среды бытования и передаче 
в музей с тем, чтобы представители будущих 
поколений имели возможность с ними озна-
комиться). Если опираться на определение 
музея, закрепленное в Уставе международно-
го совета музеев, он представляет собой не-
коммерческое учреждение, функционирова-
ние которого осуществляется на постоянной 
основе и направлено на общественное слу-
жение и духовное развитие общества; будучи 
открытым для широких слоев населения, му-
зей осуществляет приобретение, хранение, 
изучение, популяризацию и экспонирование 
материальных объектов человеческой жизне-
деятельности и окружающей среды в образо-
вательных, просветительских и развлекатель-
ных целях [3]. С позиций социологической 
науки музей можно определить как специфи-
ческий социокультурный институт, институт 

социальной памяти, основное предназначе-
ние которого состоит в отборе, сохранении 
и репрезентации определенной группы куль-
турно-исторических и природных объектов, 
воспринимающихся людьми как значимая 
культурная ценность, подлежащая передаче 
из поколения в поколение.

Анализ сущностных характеристик музея 
как социокультурного института позволяет 
выделить ряд основополагающих функций, 
которые реализуются посредством деятель-
ности современных музейных учреждений. 
Так, в качестве одной из базовых функций 
музея традиционно выделяется функция куль-
турной ориентации и идентификации, которая 
осуществляется на общественном и индиви-
дуальном уровнях. Речь идет о формировании 
культурной идентичности, трансляции ду-
ховно-нравственных ценностей посредством 
деятельности музеев, позволяющих предста-
вителям различных социальных групп осмыс-
лить культурное наследие общества, осознать 
свою принадлежность к определенному соци-
уму с присущими ему культурно-историчес-
кими особенностями [4]. С функцией куль-
турной ориентации связана аксиологическая 
функция, сопряженная с формированием 
на уровне общественного и индивидуального 
сознания определенных ценностных устано-
вок и ориентаций, складыванием представ-
лений о существующих в обществе мораль-
но-этических нормах и принципах, духовных 
идеалах и канонах. Среди основополагающих 
функций музеев выделяется и идеологичес-
кая функция: речь здесь идет об использова-
нии государственной властью музеев с целью 
распространения в обществе определенных 
представлений и ценностных ориентиров, со-
ответствующих содержанию государственной 
идеологии, политического курса, избранного 
политической элитой страны на определен-
ном этапе ее развития (в рамках практической 
реализации данной функции осуществляется 
подбор музейных экспонатов, интерпретация 
культурно-исторического прошлого под опре-
деленным углом зрения и т. д.). К числу других 
социальных функций музея можно отнести 
хранительную функцию или функцию со-
хранения культурно-исторического наследия, 
воплощенного в музейных источниках, сохра-
няющихся в соответствующих фондах. Дан-
ные источники подвергаются в музеях специ-



63

Вестник ЮРГТУ (НПИ). Серия: Социально-экономические науки. 2024 г. Т. 17. № 2
Bulletin of the SRSTU (NPI). Series: Socio-Economic Sciences. 2024. Vol. 17. № 2

альному изучению, которое осуществляется 
квалифицированными сотрудниками (т. е. речь 
здесь идет об исследовательской функции му-
зеев). Посредством образовательно-воспита-
тельной функции музея осуществляется це-
ленаправленное воздействие на посетителей 
с целью распространения определенных зна-
ний, информации, трансляции духовно-нравс-
твенных и иных ценностей.

Наряду с указанными функциями музей 
как особый социокультурный институт так-
же реализует функцию организации свобод-
ного времени: данная функция является про-
изводной от образовательно-воспитательной 
функции, поскольку посещение музейных 
учреждений представителями различных 
категорий населения, осуществляемое ими 
в свободное от основного вида деятельности 
время, связано преимущественно с мотива-
циями культурно-познавательного характера. 
Посещение музеев можно рассматривать как 
разновидность культурного досуга, предус-
матривающего такое проведение свободного 
времени, которое позволяет обогатить созна-
ние человека новыми знаниями и интересной 
информацией, получить доступ к интересу-
ющим аудиторию культурным, природным 
и иным объектам. В настоящее время многие 
отечественные музеи предлагают своим посе-
тителям новые форматы взаимодействия, что 
сопровождается отходом от так называемого 
музейного академизма. Речь идет об организа-
ции различных интерактивных и других вы-
ставок, образовательных центров, конферен-
ций, фестивалей и т. д. Необходимо отметить, 
что обозначенные выше социальные функции 
музеев находятся в неразрывной взаимосвязи 
и взаимодействии друг с другом. Накоплен-
ный музейными учреждениями богатый опыт, 
многовековая история музеев в России и дру-
гих государствах свидетельствуют о том, что 
музей как социокультурный институт выпол-
няет ряд значимых социальных функций, об-
ладает способностью решать многие важные 
для общества и государства проблемы. Важ-
нейшее место среди тех задач, которые спо-
собны решать музеи, занимает формирование 
национального самосознания, общегражданс-
кой культурной идентичности, предполагаю-
щей осознание представителями различных 
социальных групп и слоев своей принадлеж-
ности к единой национальной культуре, сис-

теме традиционных духовно-нравственных 
ценностей.

Как справедливо отмечает Д. А. Проку-
дина в тексте своей кандидатской диссерта-
ции, посвященной роли музеев в трансляции 
ценностей молодежи, в крупнейших наци-
ональных музеях сосредоточены основные 
реликвии, которые связаны с отечественной 
историей, победами и достижениями страны: 
приобщая к ним своих посетителей, музеи тем 
самым способствуют формированию в созна-
нии последних патриотических и других цен-
ностей, включающих гордость за свою родину 
и ее героическую историю [4]. В специальных 
исследованиях подчеркивается, что музеи 
в современном обществе как культурная фор-
ма переживают процесс радикальной транс-
формации. Происходит не только активизация 
различных направлений музейной деятель-
ности, увеличение числа музеев и появление 
новых их видов, но и существенное изменение 
функциональной составляющей современно-
го музея, выступающего в современных ус-
ловиях в качестве важного социокультурного 
института [3]. Так, музей не просто является 
институтом, сохраняющим те предметы, ко-
торые имеют культурное значение, но стано-
вится значимой коммуникативной площадкой, 
в рамках которой осуществляется деятель-
ность культурного и просветительского харак-
тера [5]. Роль музея состоит в трансляции зна-
чимых для общества духовно-нравственных 
ценностей, формировании культурной иден-
тичности.

С точки зрения Е. Г. Саркисовой, музей 
как важнейший социокультурный институт 
фактически принимает участие в процессе 
социализации своих посетителей, включая 
и представителей молодежи [5]. Речь идет 
об аксиологической функции музеев, свя-
занной с их деятельностью, направленной 
на воспроизводство традиционных обще-
ственных ценностей. С аксиологической 
функцией тесно связана функция интегра-
ции общества: музей как значимый институт 
формирует в массовом сознании различных 
групп населения представления об общем 
прошлом, знаковых исторических событиях 
[11]. При этом реализация рассматриваемой 
функции музеев, связанной с трансляцией 
ценностей в сознании современной россий-
ской молодежи, обусловлена отношением 
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молодых людей к музеям и готовностью их 
посещать в свободное от основной деятель-
ности время. Здесь целесообразно обратить-
ся к результатам прикладных социологи-
ческих исследований, включающих опросы 
представителей различных групп молодежи 
в современной России и посвященных ди-
намике посещаемости последними музеев, 
представлению об их роли в формирова-
нии культурных ценностей и идентичности. 
Материалы ряда социологических опросов 
в целом не подтверждают распространенный 
в обществе стереотип о том, что предста-
вители современной российской молодежи 
не интересуются музеями и их деятельнос-
тью. Так, эмпирические данные, полученные 
Л. А. Хачатрян и А. А. Чернегой, свидетельс-
твуют о том, что почти три четверти молодых 
респондентов испытывают определенный 
интерес к музеям. Как показывают эмпири-
ческие данные, на интерес респондентов 
к музеям оказывают воздействие их возраст 
и место обучения (наиболее высокий интерес 
к музеям, в частности, отмечается в группе 
студенческой молодежи). В старших группах 
молодежи интерес к музеям и их деятель-
ности является более высоким по сравнению 
с младшими. В то же время интерес к музеям 
не является очень глубоким: молодые люди 
в большинстве случаев не предпринимают 
попыток получить информацию об истории 
тех или иных музейных учреждений, собран-
ных ими коллекциях и т. д. [9].

В среднем представители молодежи по-
сещают музеи один раз в год, однако в группе 
студенческой молодежи есть довольно значи-
тельная часть, которая проявляет большую 
активность в посещении музейных учреж-
дений. Чаще всего данные учреждения посе-
щают студенты, представляющие столичные 
вузы: многие из них, судя по данным соци-
ологических исследований, посещают музеи 
несколько раз в месяц. Социологические оп-
росы свидетельствуют о том, что у студен-
тов растет интерес к музеям, а посещение 
последних становится для данных лиц одной 
из распространенных форм культурного до-
суга [8]. Как показывают результаты опросов 
студентов, представляющих высшие учебные 
заведения Юга России, интересы при посе-
щении музеев возникают у молодых людей 
в связи с желанием провести свободное время 

в информационно интересном месте (21,7 %), 
интересом ко всему новому и неизвестному 
(21,3 %), стремлением к получению инфор-
мации об истории своей страны, региона, 
города и т. д. (17,8 %), интересом к художес-
твенному творчеству (15 %), великим собы-
тиям в истории государства (14,2 %). Приве-
денные данные свидетельствуют о наличии 
разнообразных мотивов посещения музеев, 
ориентации значительной части студентов 
на расширение своих знаний и представле-
ний посредством музейных выставок [2].

Следует отметить, что посещение му-
зеев в настоящее время не является самой 
распространенной формой проведения до-
суга в молодежной среде: значительно более 
значимое место в структуре досуговой де-
ятельности российской молодежи занимают 
прослушивание музыки, общение с друзья-
ми, домашние дела и т. д. [1]. Удовлетворение 
культурно-досуговых интересов молодыми 
людьми осуществляется главным образом 
посредством чтения книг, посещения киноте-
атров и концертов, а также дополнительных 
образовательных занятий [2]. Данное обсто-
ятельство свидетельствует о необходимости 
активизации деятельности музеев, связанной 
с работой с различными группами молодежи, 
формированием у молодых людей интере-
са к работе музейных учреждений. Анализ 
эмпирических данных, включающих ответы 
молодых респондентов на вопрос о том, чем 
их может заинтересовать современный му-
зей, показывает, что приоритетным направ-
лением музейной политики должно быть 
привлечение молодых посетителей с помо-
щью новинок искусства и культурной жизни 
(данное направление деятельности музеев 
представляет для молодежи больший инте-
рес, чем возможность «получения дополни-
тельных знаний» в рамках рассматриваемой 
формы проведения досуга) [9].

Повышение интереса молодежи к раз-
личным направлениям деятельности совре-
менных музеев предусматривает активное 
присутствие последних в современном ин-
формационном пространстве и цифровой 
среде: речь идет, в частности, о конструиро-
вании и активном продвижении сайтов му-
зейных учреждений, разнообразных страниц 
в социальных сетях, организации музейных 
выставок виртуального характера, соответс-
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твующих экскурсий и т. д. [7]. Современная 
молодежь выступает в качестве наиболее ак-
тивного пользователя современных средств 
массовой информации и коммуникации; 
по этой причине и информацию о деятельнос-
ти музеев молодые люди чаще всего получа-
ют из различных Интернет-ресурсов (34,2 %) 
и социальных сетей (34,9 %). Так, с точки зре-
ния абсолютного большинства (77 %) пред-
ставителей студенческой молодежи Юга Рос-
сии, именно Интернет в наибольшей степени 
способствует повышению интереса к посе-
щению музеев (в частности к числу наиболее 
интересных музеев, активно использующих 
Интернет-ресурсы, респондентами были от-
несены Исторический парк «Россия — Моя 
история», Эрмитаж, Ростовский областной 
музей краеведения и ряд других) [2]. Мы со-
лидарны с точкой зрения В. Ю. Себрукович, 
по справедливому замечанию которой му-
зейным учреждениям необходимо проявлять 
наибольшую открытость в информационном 
поле, стремиться к максимальной мобиль-
ности, стараться оперативно реагировать 
на различные изменения в интересах и запро-
сах посетителей [6].

Заключение. Современный музей как 
значимый социокультурный институт нахо-
дится в тесной взаимосвязи и взаимодейс-
твии с институтами науки, культуры и об-
разования, что способствует более эффек-
тивной реализации социальных функций 
музеев, связанных в том числе с трансляцией 
традиционных духовно-нравственных цен-
ностей в сознание представителей молодого 
поколения российского общества. Культур-
ное и патриотическое воспитание молодежи, 
осуществляемое музейными учреждениями, 
представляет собой чрезвычайно важную для 
государства и общества задачу. В будущем 
роль музея как исторически обусловленного 
и многофункционального социокультурного 
института, призванного сохранять для буду-
щих поколений различные ценности куль-
турно-исторического и естественнонаучно-
го характера, накапливать и распространять 
значимую культурную информации, осу-
ществлять образовательно-воспитательную 
и пропагандистскую деятельность, будет воз-
растать, однако это предусматривает актив-
ное внедрение музеями новых технологий, 

форматов музейных экспозиций, принципов 
взаимодействия с аудиторией. В настоящее 
время отечественные музеи активно осваива-
ют новые методы работы, что позволяет им 
расширять влияние на общество, заинтересо-
вывать своей деятельностью, предлагаемыми 
экспозициями и новыми форматами музей-
ных выставок многочисленных представи-
телей российской молодежи. Новые формы 
коммуникации с посетителями, принципы 
функционирования так называемого «откры-
того» музея, которые берутся на вооружение 
многими музейными учреждениями в совре-
менной России, модернизация и внедрение 
новых форматов экспозиционной и образо-
вательной деятельности в комплексе с актив-
ным применением новейших информацион-
но-коммуникационных технологий — все это 
объективно способствует повышению роли 
музея как института в обществе, что позволя-
ет ему более эффективно взаимодействовать 
с молодежной аудиторией, транслировать 
в сознание молодежи традиционные россий-
ские духовно-нравственные ценности.

В качестве одной из главных задач, 
стоящих перед современными музейны-
ми учреждениями, выступает изменение 
достаточно глубоко укорененных в созна-
нии современной молодежи представлений 
о музеях как об устаревших и не отвечаю-
щих современным запросам заведениях. 
Преодолеть подобные стереотипы можно 
посредством активного использования му-
зеями современных информационно-ком-
муникационных технологий, что будет спо-
собствовать повышению интереса молодых 
людей к посещению музейных учреждений, 
которое будет рассматриваться молодежью 
как один из предпочтительных вариантов 
проведения свободного времени, способ 
организации культурного досуга. Учитывая 
то обстоятельство, что коммуникация явля-
ется одним из приоритетных для молодежи 
видов активности, музейным учреждениям 
необходимо предпринимать усилия для вов-
лечения молодых людей в обсуждение раз-
личных культурных объектов. Так, привлечь 
интерес молодежи можно посредством ор-
ганизации в рамках музеев площадок для 
проведения различных обсуждений и дис-
куссий, встреч с организаторами музейных 
выставок, проведения лекций и обучающих 
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занятий с деятелями культуры. Музеи могут 
предоставлять молодым людям возможнос-
ти для участия в творческой деятельности 
в рамках самих музейных учреждений, что 
предусматривает возможность выставлять 
собственные произведения на различных 
музейных площадках. Современный музей 
должен быть открытым для различных ин-
новаций, развивать различные направления 
медиативной деятельности, используя но-
вейшие информационно-коммуникацион-
ные технологии с целью привлечения пред-
ставителей различных групп молодежи.
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